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Capacidades a trabajar:

Competencias Generales:

e Desarrollar habilidades en el analisis, interpretacion y valoracién critica de las diferentes fuentes
de informacioén.

e Desarrollar capacidad de comunicacién oral y escrita.

® Interpretar y abordar problemas a partir del procesamiento de informacion pertinente.

e Utilizar estrategias, progresivamente mas sistematicas y complejas, de busqueda, almacenamiento
y tratamiento de formulacidn de conjeturas, de puesta a prueba de las mismas y de exploracién de
soluciones alternativas.

e Desarrollar y consolidar capacidades de estudio, aprendizaje e investigacion; de trabajo individual
y en equipo; de esfuerzo, iniciativa y responsabilidad, como condiciones

® necesarias para el acceso al mundo laboral, los estudios superiores y la educacion a lo largo de
toda la vida.

e Construir progresivamente modos de pensamiento critico, divergente y auténomo en experiencias
de produccién individuales y grupales.

e Desarrollar capacidad de abstraccidn, analisis y sintesis.

e Desarrollar capacidad de investigacion.

e Utilizar en forma segura y critica las tecnologias de la sociedad de la informacion para el estudio, el
trabajo, el ocio y la comunicacion.

e Desarrollar y evidenciar actitudes que contribuyan a la construccion de una sociedad justa y a
preservar el patrimonio natural y cultural.

Competencias Finales de Logistica y Comercializacién:

e Emplear conocimientos de Logistica en la realizacidn de procesos productivos de alimentos y
en la comercializacién de los mismos.

e Distinguir las gestiones logisticas aplicadas en los distintos ambitos de una empresa

e Conocer la importancia del marketing estratégico y operativo para un adecuado posicionamiento
del producto en el mercado.

e Desarrollar una actitud critica frente a las acciones de los diferentes actores en el mercado.

e Reflexionar sobre el impacto en la produccién, distribucién y consumo cuando se alteran los
canales normales de logistica.

Competencias Digitales:

° Comunicacion y colaboracion: los estudiantes comunican y colaboran, contribuyendo al
aprendizaje propio y de otros mediante el uso de herramientas digitales.

e Informacion y representacion: los estudiantes buscan, organizan y producen informacion para
construir conocimiento, reconociendo los modos de representacion de lo digital.




e Pensamiento critico: los estudiantes investigan y desarrollan proyectos, resuelven problemas y
toman decisiones de modo critico, usando aplicaciones y recursos digitales apropiados.

Eje 1

INTRODUCCION A LA LOGISTICA. GESTION DE ABASTECIMIENTO Y ALMACEN

Conceptualizacion de Logistica. Descripcién e interpretacién del proceso logistico: flujo de
materiales e informacién. Comprensidn de la importancia estratégica de la funcion logistica en la
satisfaccion del cliente.

Diferenciacidén entre Gestidon de compras (abastecimiento), gestién de almacén y gestion de stocks
(gestion de productos). ldentificacion de las etapas en una correcta gestion de compras.
Reconocimiento de la importancia del correcto disefio y organizacién del almacén. Desarrollo de
criterios para seleccionar sistemas de almacenamiento. Uso de software para gestion de
abastecimiento y almacén. (Microsoft Project)

Eje 2

GESTION DE PRODUCTOS Y TRANSPORTE

Descripcion de los Modelos de gestidon de stocks: sistemas de revision continua, de revisién
periddica, just in time. Clasificacion de stocks. Estudio y andlisis de los costos de stocks.
Identificacion de medios de transporte. Desarrollo de criterios para la eleccidon de distintos medios
de transporte. Analisis de costos de transporte. Interpretacién de las funciones y objetivos del
embalaje. Reconocimiento de tipos de embalaje.

Eje 3

MARKETING ESTRATEGICO

Definicién de comercializacion (marketing). Comprension y diferenciacién del marketing
estratégico y del marketing operativo.

Caracterizacién del consumidor final y analisis de sus habitos de consumo. Adquisicién y manejo
de los conceptos de mercado, segmentacion, diferenciacion y posicionamiento.

Eje 4

MARKETING OPERATIVO

Comprensién y descripcion de las variables del marketing operativo. ldentificacién de las
dimensiones del producto como variable de marketing. Comprensiéon de la importancia de la
marca, la etiqueta y el envase para la comercializacion. Reconocimiento de las politicas de fijacidn
de precios.

Identificacion de canales de distribucion y sistemas de cobertura de mercado. Reconocimiento y
valoracion de las funciones de la promocion. Identificacion de las distintas herramientas de
promocion: publicidad, propaganda, promocién de ventas. Etc.

Propuesta de
Trabajo ESI
2.020

Conductas adictivas (prevencion)
Eje: Valorar la Afectividad: distintos modelos de abordaje a las problematicas del vinculo con los
consumos: reduccidn de dafio, etc. Medios, musica y sus posibles incidencias sobre el consumo.

Bibliografia del
Alumno

Material tedrico y practico elaborado por el docente para utilizacién de los alumnos.

Bibliografia del
docente

-GESTION LOGISTICA'Y COMERCIAL. Maria José Escudero Serrano, Parainfor 2013
-ESTRATEGIA COMPETIVA. Técnicas para efi andlisis de los sectores industriales y de la
competencia, Michael E. Porter. Editorial REI cecsa. Afio 2004

-REINGENIERIA DE PROCESOS. Michael Hammer. Editorial Norma, 1980

-¢QUE ES ESO DEL 3MARKETING? Guia Practica de Marketing para pyme.s Jonatan Marcos Loidi,,
Errepar, 2012

-BASIC MARKETING. Jerome Mc Carthy. Editorial Homewood,1960

- MARKETING 4.0 Philip kotler , 2017 Wiley & Sons Inc, 2017

-Material extraido de sitios web que respondan a instituciones o autores reconocidos con
informacién actual.

-QUE ES LOGISTICA EMPRESARIAL ESIC Business & Marketing School
https://www.youtube.com/watch?v=PcJK78vwQg8s

-La logistica como filosofia de trabajo en una empresa
https://www.youtube.com/watch?v=YIV7nuRv8mA

-Logistica - Francisco Gonzalez - Trends 2017 ESIC Business & Marketing School
https://www.youtube.com/watch?v=s91scHsPz7I

-The Toyota Productions Sistem https://www.youtube.com/watch?v=En8nHUOumpQ
-Los 7 Desperdicios De La Producciénhttps://www.youtube.com/watch?v=GikhuzZJ4Hpw



https://www.youtube.com/watch?v=PcJK78vwq8s
https://www.youtube.com/watch?v=YlV7nuRv8mA
https://www.youtube.com/watch?v=s91scHsPz7I
https://www.youtube.com/watch?v=En8nHUOumpQ
https://www.youtube.com/watch?v=GikhuZJ4Hpw

-ProMendoza Argentina
://www.promendoza.com/mendoza-abrio-un-hub-logistico-en-shangai-con-una-primera-ven




